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INTRODUGAO

Bem-vindo.

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA VERSAO 1.0

Ja que vocé esta segurando este guia e lendo estas palavras, estamos
confiando em vocé com nossa propria identidade: nossa marca.

N&o estamos interessados em todos 0s chavodes, frases de efeito e jargao de
marketing que cercam a palavra marca. Mas nos preocupamos com 0 que as
pessoas pensam sobre nos. NOs nos preocupamos com nossa reputacao. Nos
NOS preocupamos em construir 6timos relacionamentos.

Também nos preocupamos com o crescimento do Nosso negocio. Mas, para
nos, Nao se trata apenas de receita e numeros. Temos um jeito de ser Opy.

As paginas a seguir estao repletas de diretrizes, regras e dicas Uteis que
esperamos gque ajudem vocé a comunicar nossos valores, concretizar nossa
Visdo e reforcar nossa marca.

E impossivel prever todas as situacées, execucdo da marca ou implementacao,
mas este guia ajudara a refinar sua abordagem.

Seja vocé um novo colaborador, um designer externo ou um de nossos
incriveis fornecedores, obrigado por nos ajudar a alcancar nossos objetivos e
cumprir nossa missao.

Bem-vindo a familia Opy Health.



INTRODUGAO

“ Intencao
deste guia

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

Este manual de marca € uma referéncia para
designers, fornecedores e outros que estao
autorizados a trabalhar com a marca da Opy
Health.

Nossa intencdo com este guia ndo é restringir
a criatividade e a inovacao: longe disso.
Acreditamos no espirito criativo e a inovagao
é um dos nossos valores fundamentais.

O que buscamos é uma presenca de marca
coordenada, consistente e eficaz em tudo o
que criamos. Se fazemos algo, gueremos ter
certeza de que as pessoas saibam de onde
veio.

Embora algumas de nossas execucoes

e elementos graficos tenham sido
padronizados, como cartdes de visita,
camisetas e crachas, eles ndo devem ser

o foco deste guia. Cada um de nossos
modelos de execucao possui documentacao
interna mais facil de atualizar, acompanhar e

VERSAO 1.0

iImplementar no ambiente digital atual.

Em vez disso, o foco deste guia € capacitar
VOCE, O criativo, com 0s elementos que

VOCE precisa para criar. Ao utilizar essas
ferramentas, recursos e seguir as diretrizes,
vVOCé sempre fara coisas que se parecem com
a marca Opy Health.

Consulte este guia com frequéncia.
Acreditamos que nosso guia de estilo € um
documento vivo. Deve evoluir com o tempo,
assim como nossa marca inevitavelmente ira.

Se vocé tiver alguma duvida sobre o
conteudo deste guia, nao hesite em entrar
em contato com nossa equipe de design da
Brunbyt, que criou a marca e que desenvolve
este guia.
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"Sobre a Marca
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SOBRE A OPY

O NOME

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

* Opy é o lugar mais sagrado
para os indios guarani.

V4

E a casa de reza e agradecimento, onde
acontecem os rituais de cura e reconexao

A opy € para 0s guarani aquilo que um
hospital significa para nos: um local especial
onde se busca acolhimento, tratamento e a
cura das enfermidades do corpo.

Por esta razao especial escolhemos o
nome Opy Health, que nos liga a nossa raiz
brasileira e, a0 mesmo tempo, aponta ao
segmento no qual decidimos atuar.

VERSAO 1.0

Opy € uma palavra da lingua tupi-guarani e
no contexto de marca, um nome proprio. Por
iss0, a grafia correta da marca Opy Health em
textos € com apenas a inicial em maiuscula.
O nome Opy nao deve ser usado com todas

as letras em maiusculas. Na marca grafica as

letras estdo em maiusculas por mera decisao
estilistica.

Portanto, vamos utilizar sempre a grafia
Opy Health
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L ogotipo da Marca

O coracao, a alma
e 0 centro da
NOSssa Identidade.

Nosso logotipo é como nossos clientes nos diferenciam
em um setor lotado. E uma promessa de qualidade,
consisténcia e confiabilidade.

Como tal, é vital que 0 nosso logotipo seja apresentado
corretamente em todas as execucoes. Esta secao cobre
essas diretrizes em detalhes.

Qualquer uso do logotipo da nossa marca fora ou em
conflito com o conteddo desta secao sera considerado
nao autorizado.

VERSAO 1.0 ATUALIZADO EM FEVEREIRO 2022
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Posicionamento
do logo
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A Simplicidade de um circulo. A simbologia

do impacto causado, da transformacao na
u repeticao desta forma. A inovacao trazida

pelo verde. A empatia representada pelo

NOSSO S |’m b O | 0O i Noso oot Sancs s s
e P resenta.

O simbolo nasceu do estudo da grafia tupi-
guarani que foi aplicada a forma geometrica
mais perfeita. Desta maneira, as linhas
paralelas fecham-se em circulos. Todos
trabalhando por um bem comum que € a
saude, que dentro de um sistema, olham para
0 centro, olham para nossa missao.
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OPY

health

* Logotipo
primario

O logotipo da marca identifica a marca Opy Health
como um todo. Use este logotipo para representar
locais, produtos e servicos.

Este logotipo € uma arte cuidadosamente criada
gue nao deve ser alterada de forma alguma.



LOGOTIPO

= Construcao
da marca

Quando nosso simbolo e lettering sdo
montados juntos, a altura do “e” de nossa
marca de palavra “health” pode ser usada
para determinar a proporcao e a relagao entre
0s dois elementos.

ALTURA DO SIMBOLO

A altura do simbolo Opy Health
é exatamente duas vezes e
meia maior que o “e” da palavra
“health”, em escala.

OPY

health

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA VERSAO 1.0

OPY

health

SEPARACAO ALINHAMENTO VERTICAL
O espaco entre a palavra Opy e a A palavra “health” deve sempre vir
palavra “health” é igual a altura do “¢”. centralizado em relagao a palavra

Tcm ou S50px

maior, “Opy”.

TAMANHO MINIMO

Esta versao nao se destina a tamanhos
extremamente pequenos. A altura minima & 1cm
para impressao e 50px em aplicagdes digitais.
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* Variacoes
de cor

Cada blogueio de logotipo de marca tem
varias variacdes de cores para uso em
diferentes tipos, tons e cores de plano de
fundo.

Em caso de duvida, use a versao mais legivel
do logotipo para o plano de fundo disponivel.

Para execucoOes impressas, cuidados
especiais devem ser tomados para garantir a
legibilidade do logotipo na midia ou material
final utilizado.
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LOGOTIPO

Uso do
icone do
l0go

Quando a sutileza é desejada, o icone Opy pode
ser usado no lugar do uso do logotipo completo.

Quando esta marca for usada, certifique-se de que
0 nome da nossa Opy Health esteja visivel proximo
ou em relagao ao icone. Por exemplo, em uma
camiseta polo, utilizar o icone na lateral da manga
e o logo completo na area do peito.

Isso ajudara a reforcar o reconhecimento da marca.

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

VERSAO 1.0

Opy Healt

NOME OPY HEALTH ESCRITO
SEM O CIiRCULO

Pode usado em proximidade ao icone
mas que ainda assim seja considerado
um elemento bem separado. A relagao
de proporgao pode variar
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Espaco livre visualizado

~ Espaco

livre . PY

Espaco livre, ou espaco negativo, € a area que
circunda o logotipo que esta completamente livre
de qualquer outro elemento grafico. O espaco
livre ajuda o logotipo a se destacar do restante
dos elementos da pagina e garante a legibilidade,
mesmo em tamanhos pequenos.

Como regra geral, quanto mais claro, ou negativo,
0 espaco ao redor do logotipo, melhor.

No minimo, deve haver um espaco livre igual a
altura de 3 icones da Opy nos quatro lados do
logotipo. O uso de um elemento do logotipo como
unidade de medida garante espaco livre suficiente
em qualquer tamanho.
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LOGOTIPO

Controle do
fundo

Contraste € o nome do jogo ao considerar
colocar o logotipo em qualquer plano de
fundo.

Nosso logotipo ndo deve ser apenas legivel;
ele também deve fazer uma declaracao
clara e forte quando usado. Se nao houver
contraste suficiente entre o logotipo

e o fundo, a presenca do logotipo é
enfraquecida.

O logotipo pode ser colocado em fotografias,
texturas e padroes, desde gue haja contraste
suficiente para que o logotipo fique visivel.

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

A versao em duas cores clara do logotipo pode
ser usada em qualquer plano de fundo de cor
solida. Use a versdo escura ou clara para obter
0 maximo contraste.

OPY

health

A versao em duas cores escura do logotipo pode ser
usada em qualquer fundo fotografico claro.

VERSAO 1.0

A versdo em duas cores clara do logotipo
pode ser usada em qualquer fundo fotografico
escuro que tenha bastante contraste

A versao de duas cores do logotipo clara ou
escura pode ser usada em padroes de baixo
contraste. Use a versao escura ou clara para
obter o maximo contraste.
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~ O posicionamento do logotipo no
layout e vital para um estilo visual
consistente.

Onde 0 nosso logotipo € posicionado comunica muito sobre o estilo
visual da nossa marca. Nesta secao, vocé encontrara orientacdes
sobre como o logotipo deve ser posicionado em alguns pontos de
contato e midias.

Como regra geral, nosso logotipo nao deve ser centralizado em uma
area. Normalmente, favorecemos um layout alinhado a esquerda
com o logotipo alinhado a linha de grade primaria - a lombada.

Excecdes a essa regra inevitavelmente surgirdo. Em caso de duvida,
entre em contato com um membro de nossa equipe para analisar
Ssua situacao.
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LOGOTIPO

y [
Occuptas mil id mos

experibus as dolorpo

ssequistem quo

Coloque o logotipo alinhado a esquerda na linha
de grade primaria. Se este espaco nao estiver
disponivel, o logotipo pertence aos cantos
superior ou inferior esquerdo da pagina.

Posiciohamento

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

OPY

health

Sapidus non nus. Occuptas mil id mos experibus as dolorpo ssequistem quo tenimag
nimusa quiberspel illaborae estibus apicae re paribus, nus is aut magnis ditis ditati incitat
emporesti omnis quam rae quia quos culluptat ut vollibus pra sunt eium arciur soles ex
ex est ut aut velloreped quis voles quam, cum et quibus que des simusciaecti dolesti
blaborp oreius exero ea cum quuntur, ipsaecati corem simus rem.

Itati consent lament est laut es ut ut as ma nos rem lacea verepud andebit fugiam,
nitaecum nam quam voluptios et mod ut rectet am verferum exces re ipienem re dem.
Harum quis ut aceste rem quiant audisin re volore officipit illigenis dit volorro restiatem
non praecus andel ipsum dia quam que essed exceperiatem ipit lab in rem inctatur, omnis
pa core sedipsus dunt.

Ent. Ed es doluptatur aut veliquoditia quo dolendigenis elique ma qui as molenihil iniendis
sum ea non ped ut qui sed ma sundus quae prat ilitaqu atibus, quidentorum doles el
ipicitias et lam is everibus a se conserio omnime nisquiam quam et videlectione aut
poresserum et ilignatquas earciat.

Odi vit ex et quae. Taeruntectem eum reius, omnis solupti aeritiae simus quatisque
comnis ped quostia volesti untur, cust hilibus am sedianis id enihilit rendestium entiani
enduciditiur rectur, consed es sunt et evera velliquiae non es doluptaessit volor a
prehento vollorem labo. At.

Sequam volorer ibusdae natem iusam, quae. Ria quunt, ut ut fuga. Sunt.

PREFERENCIAL

Alinhe o logotipo com a linha de grade primaria
(conhecida como lombada). O bloqueio primario

fica melhor quando alinhado a esquerda.

VERSAO 1.0

OPY

health

OPY

health

OPCOES ALTERNATIVAS

Alinhe o logotipo aos cantos esquerdos. Se 0
layout indicar uma marca alinhada a direita,
use o icone.
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Midias Socialis
Quando usado como avatar de midia social, o
logotipo somente com icone deve ser usado

com a quantidade certa de espaco livre em
todos os lados.

Embora o layout desses avatares nao deva
ser alterado de forma alguma, as cores da
marca secundaria aprovadas podem ser
usadas para abordar eventos especiais,
feriados e mudangas sazonais.

IMAGEM DE PERFIL

O icone deve estar visualmente e ndo
mecanicamente centralizado

Posicionamento
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* Cores da Marca

A COr nos
diferencia e

ajuda a invocar
a emocao.

As cores gue escolhemos para a nossa
marca sao um fator chave na diferenciacao e
reconhecimento desta marca.

Como tal, é vital que nossas cores sejam
reproduzidas fielmente e combinadas da
maneira correta. Esta secao cobre essas
diretrizes em detalhes.

Qualquer cor fora das descritas nesta secao
sera considerada nao autorizada.

VERSAO 1.0

ATUALIZADO EM FEVEREIRO 2022
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Palheta de Cores

PAGINA 32

Branco e Preto



Verde Opy

PMS 339U

CMYK: 75, 00, 14, 25
RGB: 47,190, 163
HEX: #2fbead

Palheta de
Cor primaria

Laranja Opy

PMS Orange 021U
CMYK: 00, 61, 94, 08
RGB: 235, 92,13
HEX: #EB5SCOD

Cinza Opy

PMS 129U

CMYK: 23, 16, 25, O
RGB: 198, 199, 187
HEX: #c6c/bb

O uso consistente de cores € vital para o
reconhecimento da marca Opy.

Nossa marca deve ser sempre representada
em uma das cores desta pagina, alem de
recomendacdes especificas neste guia.

Nao use outras cores/cores ndo autorizadas.

O uso do Pantone Matching System é
altamente recomendado para garantir a

Amarelo Opy Lilas Opy

PMS 380U PMS 2727U
CMYK: 14, 00, 69, 00 CMYK: 58, 46, 0, 0
RGB: 229, 255, 115 RGB: 115, 139, 255
HEX: #e6ff72 HEX: #738bff

consisténcia das cores em todos e quaisquer
pontos de contato. Se a correspondéncia

de cores Pantone nao estiver disponivel

ou estiver fora do orcamento, tome muito
cuidado para combinar os tons acima com
precisao.

Preferimos um papel fosco/nao revestido
natural, portanto, sempre combine com o
Pantone n3o revestido (U).
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Branco Opy

032
PMS 100U
CMYK:4, 3, 3,0

RGB: 241, 241, 241

branco e preto

Preto e branco sao componentes vitais para a palheta
da marca. Sempre que possivel, evite o preto e o
branco puros em favor desses tons mais suaves.

Crie alto contraste combinando ambos: perfeito para
tipografia legivel. Este guia serve como um excelente
exemplo disso.

Preto Opy

PMS 900U
CMYK: 75, 64, 68, 77
RGB: 23, 29, 26
HEX: #171d1a
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CORES DA MARCA

Usando Tonalidades

Preferimos as cores da nossa marca

usadas sem edicao, mas algumas situacoes
exigem o uso de tonalidades de cores,
principalmente na web. Por exemplo, quando
um usuario passa o mouse sobre um botao
em nosso site, usar uma mudanca de

tonalidade pode ajudar a confirmar sua agao.

Se necessario, use um sistema de passo de
20% de tonalidade, mantendo a legibilidade
em mente. Qualquer tonalidade abaixo de
60% usada como plano de fundo exigira
texto escuro.

Cores

60%

40%

20%

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

60%

40%

20%

20%

VERSAO 1.0

60%

40%

20%
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* Tipografia

SOmos
obcecados
pela beleza da
tipografia.

Poucas coisas comunicam a aparéncia de uma marca
com mais clareza do que a forma como letras, numeros e
simbolos sao colocados em conjunto. Acreditamos que a
tipografia deve encontrar um equilibrio entre legibilidade
e interesse.

Esta secdo abordara os tipos de letra aprovados,
a maneira como usamos a tipografia para nos

comunicarmos com clareza e algumas dicas Uteis de uso.

Qualquer tipo de letra ndo mencionado nesta se¢ao sera
considerado nao autorizado para uso.

VERSAO 1.0

ATUALIZADO EM FEVEREIRO 2022
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Erros Comuns



TIPOGRAFIA
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Brandon

- Grotesque

A sem-serifa
para todas as
situacoes

Brandon Grotesque é uma familia tipografica desenhada por
Hannes von Dohren em 2009/10. Influenciadas pelos tipos sem
serifa de estilo geométrico que eram populares nas décadas
de 1920 e 1930, a fonte é baseada em formas geométricas
que foram corrigidas opticamente para melhor legibilidade.

Brandon Grotesque tem uma aparéncia funcional mas
possui uma suavidade. Enquanto os pesos thin e bold sao
excelentes para uso em grandes proporcoes, 0s pesos light,
regular e medium sao adequados para textos mais longos. A
pequena altura x e 0s conatos arredondados conferem uma
elegancia distinta.

Brandon Grotesque ganhou o Prémio TDC2, 2011.

VERSAO 1.0

A tipografia que
escolhemos para todas as
execucoes da marca.

ALTERNATIVAS ACEITAVEIS

A Brandon Grotesque deve ser usada para cada execucgao da
marca. Em raras circunstancias, no entanto, reconhecemos
gue nao e realista usar fontes personalizadas. Nesse caso,

as fontes sem-serifa padrao do sistema devem ser usadas:
Helvetica e Arial, respectivamente. ISso nao deve ocorrer com
frequéncia.
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TIPOGRAFIA

Hieraquia e Pesos

Brandon Grotesque € uma tipografia de
peso variavel, o que significa que vocé
pode personalizar pesos e angulos para
criar um numero infinito de pesos. Dito
isto, normalmente ficamos dentro desses
quatro pesos.

Use contraste entre pesos pesados e
leves para comunicar a relevancia e a
hierarquia das informacoes.

Pesos

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA VERSAO 1.0

Brandon Light

aabcgdoeeffghiijklmpnnoepgeerstuuvwxyz
AAABCCDEFGHITUKLMNO@OOOPQRSTUVWXYZ
0123456789°(.,"-;)I7&O@© " m®Fx0 Mt geo§. 7

Brandon Regular

aabcgdoeeffghiijklmpnnoepqoerstuuvwxyz
AAABCCDEFGHITIJKLMNOGOOOPQRSTUVWXYZ
0123456789°(.,””-;)!1?7&O© " m®F=0 ™E¢gx§.°"

Brandon Bold

aabcgdoeeffghiijklmpnnoopqeerstuuvwxyz
AAABCCDEFGHIIJKLMNOQGOOOPQRSTUVWXYZ
0123456789°(.,”-;:)1?& @ m®F=20 ™Efgx§e?°

Brandon Black

aabcgddeeffghiijklmpnnospqeerstuuvwxyz
AAABCCDEFGHIIJKLMNOQOOOPQRSTUVWXYZ
0123456789°(.,’"-;:)12&O© " m®+=0 ™f¢go§e®°
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TIPOGRAFIA

Os Seis Mandamentos
da Tipografia

Ao construir layouts, essas dicas ajudarao
VOCE a criar composicoes dinamicas e
interessantes com tipografia.

Embora essas regras sejam comprovadas
e solidas, as vezes quebra-las é a decisao
certa.

Usando a
tipografia

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

01

VERSAO 1.0

02

Justifique a esquerda, quebre o

texto a direita

Legibilidade e clareza sao de vital importancia para
grandes layouts tipograficos. Como a maioria das pessoas
|€é da esquerda para a direita, devemos alinhar nosso
tipografia de acordo.

03

Pule pesos e duplique o tamanho

Contraste € o nome do jogo quando se trata de um otimo
design. Em caso de duvida, pule um peso ao colocar dois
pesos juntos e dobre o tamanho entre esses dois elementos
de texto.

04

Alinhe as Alturas X ou as Linhas de Base

Sempre que vocé colocar uma texto ao lado de outro, alinhe
as linhas de base (a linha na qual a parte inferior de um x

minusculo ficaria) ou alinhe as alturas x (a parte superior de
um x minusculo). Isso ajuda a alinhar visualmente cada linha.

05

Cheque o desenho da quebra a direita

Ao definir paragrafos, fique de olho na borda direita do
texto (irregular). Se o corpo de texto estiver criando
acidentalmente uma forma muito reconhecivel, considere
ajustar o espacamento ou redimensionar o contéiner. Além
disso, tente evitar linhas de uma unica palavra (6rfas).

06

Dé espaco as coisas, se hecessario

O espaco negativo ou 0 espaco ao redor dos elementos, €
de vital importancia.Se os elementos informativos estiverem
juntos, aproxime-o0s. Use 0 agrupamento com sabedoria:
apenas tente nao colocar muitas coisas em um espaco!

Mantenha o comprimento da linha razoavel

E facil para o usudrio se perder em longas linhas de texto, e
as curtas sao facilmente ignoradas. E melhor manter as linhas
entre 45 e 70 caracteres, dependendo do tamanho da fonte.
Isso garantira a legibilidade a medida que os tamanhos das
fontes aumentam ou diminuem.



TIPOGRAFIA

Erros
Comuns

Nota: Esta ndo € uma

lista exaustiva de erros. E
simplesmente o que € mais
comum.

Oh, cara, Nao...

Omnimus cuscilit que ca volesto et,
sitatur minum rae. Et expel inctae rerum

ca que omnima consedit maio

N&o use fontes ou tipografia ndo autorizadas.
A Unica excecdo sao mercadorias estilizadas
ou ilustragcOes caso a caso.

AjUde'me

Ndo estique, esmague ou deforme a
tipografia. Em vez disso, use o0 peso
apropriado.

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

Na o bom, ru im.
C L EESBIPIC
R T

Continue o entrelinhamento e o entre-
letras em distancia razoavel e legivel. Ndo
se afaste muito dos exemplos deste guia.

Muito contorno

Omnimus cuscilit que ea volesto et,
sitatur minum rae. Et expel inctae

Nunca use contorno ou
sombra na tipografia.

VERSAO 1.0

Nao é para nos

Omnimus cuscilit que ea volesto et,
sitatur minum rae. Et expel inctae
rerum ea que omnima consedit

Nao use alinhamento centralizado ou
totalmente justificado para texto de
varias linhas. Nao ha excecoes.

N&o use texto em nenhum angulo que
nao seja 0° ou 90° Nosso texto deve
sempre ser lido a 90°,
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" Fec

Tudo o que
esguecemos
de mencionar
antes disso.

VERSAO 1.0

nhamento
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Tipos de Arquivo
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FECHAMENTO

Aprovacoes

OPY HEALTH MANUAL DE MARCA

Como dito anteriormente, este guia

ndo € uma lista abrangente de regras.
Reconhecemos que a jornada criativa €
cheia de reviravoltas. Novas abordagens,
novas tendéncias e mudancgas na tecnologia
inevitavelmente afetardo nossa marca e a
maneira como a executamos visualmente.

Dito isso, insistimos que qualquer execugao
de marca siga as diretrizes listadas. Qualquer
coisa fora dessas diretrizes deve ser
aprovada por um representante autorizado da
Opy Health.

VERSAO 1.0

Se vocé for um fornecedor trabalhando

em uma de nossas execucoes de marca,
exigimos uma prova eletrénica ou fisica antes
que qualguer item seja impresso, publicado
ou executado de outra forma. Essas provas
podem ser enviadas ao seu ponto de contato
dentro da Opy Health.

Perguntas evitam contratempos: Se vocé
tiver alguma duvida sobre 0 uso de nossos
materiais de marca, nao hesite em perguntar!
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Os arquivos fornecidos com este guia geralmente se
dividem em dois tipos: arquivos raster e vetoriais. Embora
ambos possam ser usados para a maioria dos aplicativos,
normalmente um é mais adequado, dependendo da intencao
de uso.

Arquivos em formato imagem

Os arquivos de imagem sao compostos por uma grade de
pixels. Esses tipos de arquivos sempre tém uma resolugao
e tamanho definidos. Depois de aumentar o tamanho além
do tamanho predeterminado, a qualidade diminui. Vocé
provavelmente ja viu isso antes: as imagens comegam a
aparecer pixeladas se forem forcadas demais.

Graficos, como o logotipo da marca, podem ser exportados
“como imagem”. As fotografias sao sempre arquivos “de
Imagem”.

Arquivos de imagem sdo normalmente usados para graficos
da Web e execucoes digitais. Quando usado em aplicativos
de impressao, vocé deve garantir que o arquivo exceda o DPI
minimo (pontos por polegada) de 150 DPI, ou corre o risco de
uma impressao de baixa qualidade.

Normalmente, 0os arquivos rasterizados terminam com .jpg,
.png, .gif e .psd. Sao faceis de abrir e aplicar.

VERSAO 1.0

Arquivos vetoriais

Arquivos vetoriais criam suas formas por equagoes
matematicas entre pontos de ancoragem. Como sao criadas
por proporcdes, e nao por uma grade de quadrados coloridos,
as imagens vetoriais podem ser dimensionadas infinitamente.

Graficos, como o logotipo da marca, normalmente sao criados
como arquivos vetoriais. llustragdes, iconografia e muitas

de nossas formas simples e elementos graficos sdo criados
COMO arquivos vetoriais.

As limitacOes dos arquivos vetoriais estao em seus pontos
fortes: como cada relacionamento € uma equacao, itens
complexos, gradientes e fotografias geralmente tornam os
tamanhos dos arquivos vetoriais muito grandes. As imagens
rasterizadas sdo mais eficientes nessas situagoes.

Arquivos vetoriais sao normalmente usados para imprimir ou
produzir o logotipo ou outros graficos na maioria das formas.
Se for solicitado um arquivo de logotipo de alta resolucao,
envie um arquivo vetorial.

Normalmente, os arquivos vetoriais terminam com .ai, .eps e
.SVg. Sem programas especiais, esses arquivos serao dificeis
de abrir.
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